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一、报告报价
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全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国蓝莓行业发展趋势与投资战略报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国蓝莓概述 1 

第一节 蓝莓行业定义 1  第二节 蓝莓行业产品特性 1     第二章 中国蓝莓市场发展概况 3  第一节

中国蓝莓分布、栽培面积及产量 3  一、中国蓝莓分布 3  二、中国蓝莓栽培面积及产量 7  三、

野生矮丛蓝莓概况 11  第二节 中国各产区蓝莓果实成熟期及主栽品种 12  一、中国各产区蓝莓

果实成熟期 12  二、中国各产区蓝莓主栽品种 13  第三节 中国蓝莓消费利用情况 14     第三章 

中国蓝莓环境分析 17  第一节 我国经济发展环境分析 17  一、经济发展现状分析 17  二、未来

经济运行趋势展望 19  第二节 蓝莓行业发展社会环境分析 20  一、人口规模 20  二、城镇化 20  

第三节 行业相关政策、标准 22     第四章 中国蓝莓品种及栽培技术发展分析 30  第一节 当前我

国蓝莓品种结构及其变化分析 30  第二节 基质栽培成为一个新型的种植方式 30  第三节 蓝莓生

产中需注意的问题 31     第五章 蓝莓发展特征分析 34  第一节 蓝莓集中度分析 34  第二节 蓝莓

行业SWOT分析 34  一、蓝莓行业优势  我国蓝莓行业的优势主要体现在：一是自身产品优势

。蓝莓营养价值丰富，其果实中富含维生素C、维生素E、SOD、熊果苷、花青苷等，叶、根

具有很高的药用价值，叶能够制成茶，根可入药，用途广泛。二是政策支持。如前所述，国

家层面以及产区所在地方政府层面均对蓝莓种植出台了相关政策予以支持。  二、蓝莓行业劣

势  我国蓝莓行业的劣势主要体现在：一是市场化程度低，品牌意识弱。蓝莓产业推广还处于

初级阶段，对市场需求没有作好细分，市场化程度低，定位不准确，龙头企业带动力度弱，

缺乏核心竞争力。二是加工业专业化程度低，深加工乏力。蓝莓加工企业缺乏相关专业技术

人才，资金投入小，产业链发展势头不足，导致产品附加值低，经济效益低下。产品加工后

能有效提升产品的附加值，延长产业价值链，拉动就业，增加从业者收入，深加工的带动作

用尤其明显。三是成本逐渐提高。蓝莓是劳动密集型产业，从种植、生产到加工、销售的全

产业链都需要高密集的劳动力和资金投入。蓝莓种植过程中易发生越冬抽条现象，前期土壤

改良、设施投入费用较高。此外，随着农村劳动力向城镇地区的转移，雇工成本不断增长，

采摘人工费占总成本的1/4~1/3。  三、蓝莓行业机会  我国蓝莓行业的机会主要体现在：随着

人民生活水平的改善，人们对于产品数量的需求已经逐渐转移到对于质量的要求上来，初级

加工产品已不再能满足当下的生活，要求产品种类多样化，绿色有机产品更加符合人们的消

费理念。蓝莓含有较高的营养价值被誉为&ldquo;水果皇后&rdquo;，有良好的市场前景。蓝莓

鲜果需求量逐年递增，其他相关产品的消费也呈增长趋势，蓝莓的市场需求可观。  四、蓝莓



行业威胁  我国蓝莓行业的威胁主要体现在：跨国企业规模化种植带来的挑战。到 2020 年，

中国超过 25 家跨国企业到中国投资蓝莓规模化种植生产。国外种植企业规模化种植的一个重

要特征是以鲜果市场为目标，使用企业自有的专利品种和高效益的基质栽培技术形成垄断性

生产。2015 年至2020 年，跨国企业在我国的蓝莓鲜果市场所占比例从 1%快速提高到 10%。随

着金融资本和国内工商资本的介入，种植规模将快速扩大，未来 5-10 年，预计将占据全国

30%鲜果市场份额，形成一个以专利品种和市场份额双重垄断性生产和经营的格局。跨国企

业在中国的规模化种植，对我国蓝莓产业的发展既是挑战，也是机遇。  一方面，跨国企业的

垄断性生产经营将极大地削弱国内企业的市场竞争力，另一方面，也会促使国内种植企业的

技术升级。面对跨国企业的竞争，加大具有自主知识产权蓝莓品种的培育力度是解决&ldquo;

卡脖子&rdquo;技术的唯一途径。针对这一关键问题，大连大学和吉林农业大学等科研单位早

在 10 年前就开始了蓝莓自主知识产权品种的培育，先后配置杂交组合超过 500 余个，获得杂

交后代 15 万余株，优选出一批优良单株和优良品系。决选的优良品种陆续申请国内植物新品

种知识产权保护，并获批 48 个。未来 5 年内，选育的新品种经过区域试验将陆续向生产推广

，突破国外蓝莓品种知识产权的限制。  第三节 蓝莓产业发展特征分析 36  一、市场需求促使

蓝莓品种的优化和更新换代 36  二、我国蓝莓育种工作面临极大地挑战 39  三、云南产区与北

方产区日光温室生产竞争分析 40     第六章 中国蓝莓发展现状调研 42  第一节 中国蓝莓行业产

值增长分析 42  第二节 中国蓝莓产量分析及预测 42  一、蓝莓种植面积增长 42  二、中国蓝莓

产量统计 43  三、蓝莓生产区域分布 44  四、蓝莓设施栽培面积、产量分析 45  五、中国蓝莓

产量预测分析 47  第三节 中国蓝莓市场需求分析及预测 47  一、中国蓝莓市场需求特点 47  二

、中国蓝莓市场需求量统计 48  三、中国蓝莓市场需求量预测分析 48  第四节 中国蓝莓价格趋

势预测 48  一、中国蓝莓市场价格趋势预测分析 48  二、中国蓝莓市场价格走势预测分析 50     

第七章 蓝莓行业经济运行 52  第一节 中国蓝莓行业盈利能力分析 52  第二节 中国蓝莓行业发

展能力分析 53  第三节 中国蓝莓行业偿债能力分析 53  第四节 中国蓝莓行业单位数量分析 54    

第八章 中国蓝莓行业重点地区发展分析 55  第一节 中国蓝莓鲜果行业重点区域市场结构 55  第

二节 华北地区蓝莓鲜果行业市场分析 56  第三节 东北地区蓝莓鲜果行业市场分析 56  第四节 

华东地区蓝莓鲜果行业市场分析 57  第五节 华中地区蓝莓鲜果行业市场分析 58  第六节 华南地

区蓝莓鲜果行业市场分析 58  第七节 西南地区蓝莓鲜果行业市场分析 59  第八节 西北地区蓝莓

鲜果行业市场分析 60     第九章 中国蓝莓进出口分析 61  第一节 蓝莓进口情况分析 61  第二节 

蓝莓进口分布情况分析 61  第三节 影响蓝莓进口因素分析 62     第十章 主要蓝莓生产企业及竞

争格局 63  第一节 通化禾韵现代农业股份有限公司 63  一、企业概况 63  二、企业竞争优势 63  

三、企业蓝莓经营情况分析 64  四、企业发展策略 64  第二节 浙江蓝美技术股份有限公司 64  

一、企业概况 64  二、企业竞争优势 64  三、企业蓝莓经营情况分析 65  四、企业发展策略 66  



第三节 杭州高峰蓝莓种植有限公司 66  一、企业概况 66  二、企业竞争优势 66  三、企业蓝莓

经营情况分析 67  四、企业发展策略 67  第四节 黑龙江省尚志绿野浆果有限责任公司 68  一、

企业概况 68  二、企业竞争优势 68  三、企业蓝莓经营情况分析 68  四、企业发展策略 69  第五

节 浙江贝莱特蓝莓综合开发有限公司 69  一、企业概况 69  二、企业竞争优势 69  三、企业蓝

莓经营情况分析 69  四、企业发展策略 70     第十一章 蓝莓企业发展策略分析 71  第一节 蓝莓

市场策略分析 71  一、蓝莓价格策略分析 71  二、蓝莓渠道策略分析 71  第二节 蓝莓销售策略

分析 71  一、媒介选择策略分析 71  二、企业宣传策略分析 72  第三节 提高蓝莓企业竞争力的

策略 74  一、提高中国蓝莓企业核心竞争力的对策 74  二、蓝莓企业提升竞争力的主要方向 75 

三、蓝莓企业核心竞争力的因素及提升途径 76  四、提高蓝莓企业竞争力的策略 78  第四节 对

我国蓝莓品牌的战略思考 80  一、蓝莓行业企业品牌的重要性 80  二、蓝莓行业实施品牌战略

的意义 80  三、蓝莓行业企业的品牌战略 82  四、蓝莓行业品牌战略管理的策略 83     第十二章 

中国蓝莓发展趋势预测及投资风险 84  第一节 蓝莓市场前景预测 84  第二节 蓝莓行业发展趋势

预测分析 85  第三节 蓝莓行业投资风险 86  一、市场风险 86  二、技术风险 86     第十三章 蓝莓

投资建议 87  第一节 蓝莓行业投资环境分析 87  第二节 蓝莓行业投资进入壁垒分析 87  一、技

术壁垒 87  二、人才壁垒 87  三、品牌壁垒 87  第三节 蓝莓项目投资建议 88  一、技术应用注意

事项 88  二、项目投资注意事项 88  三、生产开发注意事项 89  四、销售注意事项 90
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